DAS INTERVIEW

Frauen nehmen Chancen
nicht richtig wahr

Der 1985 gegriindete Marketingclub
Ménchengladbach hat gestern
abend erstmals einen mit 1000 Mark
dotierten Marketing-Preis verge-
ben. Preistrigerin ist die Diplom-
Betriebswirtin Sabine Zum-Bruch
(26). Sie erhielt die Auszeichnung fiir
ihre Diplomarbeit ,Weiterentwick-
lung einer Marktstrategie fiir mehr-
platzfihige Microcomputer und
Branchensoftware unter Berlick-
sichtigung des Direct-Marketing
{business-to-business), dargestellt
am Beispiel eines stark expandie-
renden Systemhauses”, Uber ihren
personlichen und beruflichen Wer-
degang sprachdie RP mitder jetztin
Miinchen lebenden Betriebswirtin.

RP: Sie sind die erste Preistrige-
rindes Monchengladbacher Marke-
ting-Preises. Waren Sie iiberrascht,
als .;S-ie von der Auszeichnung erfuh-
ren’

Zum-Bruch: Ich habe mich wahn-
sinnig dariiber gefreut. Allerdings
wulite ich, daB ich drei Mitbewerber
hatte.

RP: Sie arbeiten in einem Berufs-
bereich, in dem Frauen nach wie vor
unterreprésentiert sind. Kénnen Sie
Ihren persinlichen Werdegang kurz
darstellen?

Zum-Bruch:Ich habe das Gymna-
sium an der Gartenstrale besucht
und an der Fachhochschule Nieder-
rhein Betriebswirtschaft studiert.
Schwerpunkte meines Studiums
waren Datenverarbeitung und Mar-
keting. Nach dem Examen bewarb
ich mich bei einer Miinchener Com-
puterfirma fiir ein Trainee-Pro-
gramm. Seit April arbeite ich dort
als Vertriebsbeauftragte.

RP: Wer mit Marketing-Fragen
nicht sonderlich vertraut ist, kann
sich unter dem Titel Threr Diplom-
Arbeit mnicht allzuviel vorstellen.
Kinnen Sie den Inhalt etwas ver-
deutlichen?

Zum-Bruch: Ich habe eine beste-
hende Marketingstrategie analy-
siert und dabei Werbung, Preis und

Produktpolitik untersucht. Anhand
des Beispiels eines mittelstandi-
schen Unternehmens habe ich auf-
grund der Analyse fiir dieses Unter-
nehmen eine konkrete Marketing-
strategie entwickelt. Dabei muiten
unter anderem die Unternehmens-
ziele festgesetzt und eine entspre-
chende Personalpolitik entwickelt
werden.

RP: Welche bisherigen berufli-
chen Erfahrungen haben Sie als
Frau im EDV- und Marketing-Be-
reich gemacht und wie sehen die
Chancen in dieser Branche fir
Frauenaus?

Zum-Bruch; Es ist wichtig, da8
man sich schon wihrend des Studi-
ums spezialisiert, das heifit, eine Lo-
gik im Werdegang vorweisen kann,
Wer spiter in den Marketing-Be-
reich mochte, mub erst im Vertrieb
gearbeitet haben. Ich selbst arbeite
fast ausschlieflich mit Mannern zu-
sammen. Aber ich habe die Erfah-
rung gemacht, daB Frauen die glei-
chen Chancen haben, sie bisher aber
kaum wahrnehmen,

RP: Und was werden Sie mit dem
mit 1000 Mark dotierten Marketing-
Preismachen?

Zum-Bruch: Ich werde das Geld
vermutlich fiir einen Urlaub ver-
wenden. Ich reise némlich sehr
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